


CONTENIDA EN ESTE DOCUMENTO ES DE RESPONSABILIDAD EXCLUSIVA DEL EMISOR Y DEL O LOS INTERMEDIARIOS QUE HAN PARTISERARDC IEN SELE
INVERSIONISTA DEBERA EVALUAR LA CONVENIENCIA DE LA ADQUISICION DE ESTOS VALORES, TENIENDO PRESENTE QUE EL O LOSSAHESIFESPON
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LA INFORMACION RELATIVA A EL O LOS INTERMEDIARIOS ES DE RESPONSABILIDAD DE LOS MISMOS, CUYOS NOMBRES APARECEN RTBESITA PRESENT&
La informacion contenida en esta publicacién es una breve descripcion de las caracteristicas de la emisiéon y de la entidadigwma, no siendo ésta toda la informacion
requerida para tomar una decision de inversion. Mayores antecedentes se encuentran disponibles en la sede de la entidad emaisen las oficinas de los intermediarios
colocadores y en la Comisién para el Mercado Financiero.

Sefor inversionista:

Antes de efectuar su inversion usted debera informarse cabalmente de la situacién financiera de la sociedad emisora y deb&rdluar la conveniencia de la adquisiciéon
de estos valores.
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En la elaboracion de este documento se ha utilizado informacién entregada por el propio Emisor e informacion publica, a cugspecto los Asesores no se encuentra
bajo la obligacién de verificar, ni ha verificado, su exactitud o integridad, por lo cual no asumen ninguna responsabilidadeste sentido.



AGENDA

‘ CAROZZI EN UNA MIRADA

@ ATRACTIVOS DE INVERSION

@ CONDICIONES DE LA EMISION
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Cifras operacionales
ﬁu 6 Centros Industriales
En Chile, Pera y Argentina
kﬂ 32 Plantas
En Chile, Pera y Argentina

2 1 Sucursales
Centros de almacenamiento y
Distribucion

3 Oficinas Comerciales
ﬂ En Estados Unidos, Ecuador y
Paraguay
7 Millones
m Unidades diarias consumidas
en Chile

Notas: (1) Fuente: B.Central TC 943,58 promedio anual 2024 | (2) Ultima evaluacion: Fitch: Dic 2024 y Feller: Abr[2Q2}¢Ultima actualizacion diciembre 2024

Cifras financieras 2024 (1)

10.841®
USD$MM 60,6 | USD$SMM 1.654 Trabajadores
Inversion Ingresos
o + 20 aﬁ O%e Experiencia
15,9 % USD$MM 263 promedio losDirectoresen Carozzi
Margen Ebitda Ebitda

+ 22 aﬁOSe Experiencia

promedioGerentes Corporativos y

USD$M M 144 Divisionales de Carozzi

Marcas

Marcas lideres

Doglever

Utilidad Neta

Clasificacion de riesgo (2

FitchRatings ~ AA- Gosra gl (e Bréster f‘%??

Il — ?
Fe er‘gﬁiim AA' 25 Categorias
de Riesgo de consumo masivo
catorzi AIr@ZzZi
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127 ANOSCRECIENDO DE FORMA CONTINUA A TRAVES DE LA
DIVERSIFICACION E INTERNACIONALIZACION

. DOG

O E— (Y ) ()" y | © s O s @ m—
1898 1982 1989 1990 1995 2000 2006 2007 2015 2016 2019 2022 2024
MONOPRODUCTOR : DIVERSIFICACION E :
: ) : ADQUISICIONE E DAN EFORMA AL GRUPO CAROZZI DE HOY
DE PASTAS & INTERNACIONALIZACION : QUISICIONES QU o GRUPO CARO O

TIGER BRANDS

)
1898 1909 1965 1975 2007 2012 2015

Don Augusto Medalla de Oro Inauguracién planta Asume la Asociacion con . AS“T“e la Reconstruccion Reconocidos como Cd N_OS
; en la expo de de pastas Nos residencia : presidencia Gonzalo building of the year automatizado
Carozzi funda Quito, Ecuador p p Tiger Brands g y

) Bofill Velarde planta de pastas hDail
la compariia de Carozzi Gonzalo por ArchDaily

Bofill de Caso

1950 1969 014
i 1993 2005 Planta pastas A . 2017
Terremoto de Primer secador Asumi6 la presidencia , Premio | destruida por Recinto Nos recibe Nueva imagen
Valparaiso automatico de de Carozzi Francisco de JV Gazzola ltalia remio Icare g oo LED .

pastas Caso Rivera




EMPRESAS CAROZZI S.A.

ESTRUCTURA DE PROPIEDAD EMPRESAS CAROZZI PRINCIPALES UNIDADES DE NEGOCIO

0,01% 24,38%

Otros accionistas

Y& carozzi

Tiger Brands

Tiger Brands

Carozzi Carozzi Carozzi
75,61% : _
ngg?)?niggiizzl CHILE PERU Internacional
alimentos mas grande de :
Sudafrica, con ventas por 3 : :
. USD$2.800 millones :
carozzi ¢ é ®
Fundada en 1898 . . g P -
Controladora de Empresas E carozzi molitalia % Agr()ng Bonafide

Carozzi S.A. y que a su vez
es controlada por la familia
Bofill




LACULTURA ORGANIZACIONALIS
UNA VENTAJA COMPETITIVA

10.841 Trabajadores
/2% en Chile = 7 S
28% + del1 afios [T
429 wjores = ,‘Eﬂ?ﬁi‘ﬁ&%}%
599%0 Sindicalizados

wn )
YO RESPETO :
A LOS DEMAS
4 ,‘3\

YO SOY
HONESTO
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0 Liderazgo en una industria resiliente con un portafolio diversificado

9 Amplia cobertura regional y base de ingresos diversificada

e Destacada capacidad productiva y de distribucion
9 Estructura de gobernanza firme
6 Solido track record de innovacion

@ Fuerte marco y politica de sostenibilidad

Robusta posicion financiera a través de los afios



Y carozzi

|. LIDERAZGO EN UNA INDUSTRIA
RESILIENTE CON UN PORTAFOLIO
DIVERSIFICADO
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INDUSTRIA DE ALIMENTOS ?
Crecimiento Sostenible y estable en el tiempo %g

Base 100

Y& carozzi

260 -

240 -

220 -

]
200 - i CAGRCarozzi:9,8% |

1
e o o o o e e e e e e

180 A
160 A
140 A

120 7 //

=
|-

0.--'

CAGR PIB Chile: 7,5%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Notas: (1) Fuente: B. Central Chile | (2) Base Nominal




MARCAS LIDERES Y PREFERIDAS

Unica empresa en Latam con 5 marcas centenarias en su portafolio

Bonafide

Doglever :
W”M/

a,: .
12 Lider MS% 13 preferencia 1@ preferencia 12 Preferenciay 1@ en Wellness 12 Lideren MS%
Galletas Caramelos PetCare Lider MS% Presente en 16 Postres Helados
Ultimos 10 afios Lider MS% en Pastas y Salsas categorias

I BRANDING o BRANDING 1
m HALL OF m EX&?E : 20 | l l
FAME °
S S - Y& carozzi Merco
1
1

Fuente: Brand Tracking GFK 2024 / MS% Nielsen 2024
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#1
GALLETAS

fio &gt

(&4
LX)

#H2
LIQUIDO

e o,

UNPORTAFOLIO DIVERSIFICALEN CONSUMO

MASIVO Y LIDERAZGO EN LXSCATEGORIAS

#1
CHOCOLATES

&4
LX)

#H2
B. POLVO

o
t{éﬂm

#1
CARAMELOS

i

#1
POSTRES

(o

(caricia)

#H2
HELADOS

Bresler

San Francisco

%

#1

SALSA TOMATE Y

PULPAS FRUTA

= §

6.904.54 3 unipADES DIARIASCONSUMIDAS

#1

PASTAS

#1
COMIDA
ETNICA

Villa

#3 #2
ARROZ HARINAS

#1 #1
CEREALES MASCOTAS

( NIl

Fuente : Nielseny UTT MS% Valor 2024 14



MAS DE3O ANOS EN EIAGROPROYECTANDO EL

CAMPO CHILENQAL MUNDO
Embajadores de la agroindustria chilena en el mundo

Agrézzi

Y& carozzi

+2.000 e ,  — Presencia en los

[ g l %!M Agricultores : Ton de frutas y i :
T EERRRad B o ‘/ vegetales procesadas g ——— 5 continentes

anualmente

-

)
+23.000 PRI ¥ 2

SC Foods Co., Ltd.

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

hectareas  [MIME | F¥*_"  Latam en el procesamiento de Frutasy Jickey paises G
plantadas | {111 e Vegetales Mediterraneas @ O
- > : ‘\‘uum S aflonljas M 1 _
T l'q_“l‘, S F K - Gerber

Compartiendo el valor de la naturaleza
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Il. AMPLIA COBERTURA REGIONAL Y
BASE DE INGRESOS DIVERSIFICADA
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AMPLIA COBERTURA REGIONAL

CHILE PERU INTERNACIONAL

620/0 sobre las ventas 16% sobre las ventas 22% sobre las ventas

2 Centros Industriales 2 Centros Industriales

2 Centros Industriales

Capacidades 8 Plantas Productivas

Productivas

13 Plantas Productivas m

11 Plantas Productivas 3 Centros de almacenamiento y

' — distribucion
E% 8 Sucursales y centros de E& 10 Sucursales y centros de
almacenamiento almacenamiento 3 Oficinas Comerciales

-
~
N

Alimentos i Alimentos : Alimentos \'

. STl (S Contes e
Principales Panetones y :
Categorias Congelados Pet Food Panetones y Postres Pet Food |
Pet Food |

] Postres : !

B2By B2C o

AED  ansorts 3. Agrezzi o e )
' et (0

Principales (Coslaj W@ Bresler rm Gostay nutrican [ Fanny | M W
e ZEUS| mimaskgt -

Bonafide NUGATON I

T2 ofole VITTIO ONutrovo
EL MOLINO' todinno VIl!l_Q- s




Y carozzi

IIl. DESTACADA CAPACIDAD
PRODUCTIVA Y DE DISTRIBUCION
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6 | ESTANDARES DE |NOFOOD

%&%ﬂ; & euroﬂns
C E N T RO S |I\n| (!XJELTd I;/IFL(J) CI)\CII[; Llfe\t/ E N INTERNATIONAL
INDUSTRIALES HEADS OF FOOD
AGENCIES FORUM

100% de nuestras plantas de

alimentos para humanos y mascotas
tienen certificacion HACCP y/o BRC

32

Global Food

P |_ ANT AS Safety Initiative




DESTACADA REIDE DISTRIBUCION Y
ESTRECHO VINCUL®@ON CANALES

263.000puntos de

@22 ({0 anteosotz GEED
venta en Latam

EESrmarmM
Crece y Gana
21 Sucursales, centros
de almacenamiento y
distribucion
3 Oficinas Comerciales
EEUU, Ecuadory @

| ideres en canal

Paraguay tradicional

O
275.123 mt2
construidos

®
281.000

Posiciones de pallets

20




